ACQUA MINERALE

San Benedetto trai big spender in tv

Anche quest'anno San Benadettao si
conferma tra i big spender del settore

in advertising, entrando nelle case degl
italiani con la splendida testimonial
LCindy Crawrtord, oltre che, per il terzo
anno consecutive, come lazienda con La
pil alta reputazione nel settore beverage
analcelico in ltalia, secondo l'annuale
Reputation Study 2018 "1 a scelta di
puntare su una slar come Cindy - riconda
¥incenzo Tundo, Direttore Marketing di
Acqua Minerale San Benedetto - & clala
strategica e studiata per aumentare
[awareness del brand e il coinvolgimenta
ermctivo dei consumateri, trasmettends
loro un mix di emgzion che esprimono al
meglia il legame con la purezza’

Per il nuovo spot sono statl contermah
come reqista Gabriele Muccino e

come fotografa della campagrna Dawd
Bellemere. "Lanceremo inoltre Le
nuove campagne pubblicitarie di Acqua
di Mepi - aggiunge Tundo - & Cui 5i
aftianchera quella a supporto della
nastra linga Baby™, All advertising

sl athancana 1 progetii di brand
entertainment [MasterChel ltalial & le
consumer promotion, "Visto il successo
dello scorse anno del concarso 5an
Bemedetto | Love You' realizzato in
partnership con Gardaland = continua
Tundg - abbiamao deciso di riproporie
anche mel 2018

Sul fronte della sostenibilita invece,
San Benedstto ha siglato il 13 febbraio
scorso un accordo con il Ministero
delldmbients per un "Modello di
Innevazione Sostenibile’ flessibile,

basata sui principi di scalabilits, in
quanto applicabile a tutti | prodaotti 2 siti
dell'azienda, di confrontabilita, poiché
stigdiato per on rMparare tra Lo diversi
pradottl, processi, sit produttie - anche
in Paesi diversi - ¢ di regionalizzazions
dellimpatto. Tutto cidoin una logica

di eco-design ed eca-efficienza, che
contabilizza le ermission prodatte da

ogni singalo events produttivo. Nelle
palitiche di innovazione ambientali di
San Benedetlo rientra anche la scella

di delocalizzare la produzione negli
stabilimenti in ltalia, per avwicinare,
attraverso il progetto network’, lazienda
ai consumatori = zlla distribuzione con
un programimg per salo per valorizzare e
refr di acgue mineral locali di alta gqualita
i tukto il territoro naZionale.

PAROLA
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Con circa 200 aziende imbottigliatrici,
U'italia & un mercato influenzato dalla
presenza di fonti @ marchi locali molto
radicat], [allors che incide sia sulle
vendite sia sulle attivitad promozionali,
con consumi ditterenziati tra Mord 2
sud. Di conseguenza cambia anche

{
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% ASSORTIMENTO DIVERSO TRA NORD ESUD

lassortimento a scallale nelle diverse
aree. Lo spazio dedicato alla categoria
acgua mirerale @ stabile - dice GianMaria
Polti, Responsabile Acquisti Liquidi di
Carrefour Italia - & le differenze sono
soprattutta a Livello geograhco per eftetio
dei diversi consurni @ rmarchi lecali”,

Il numero di reterenze riflette 1 valon
dellincidenza che i wari segmenli
rappresentano sul tatiurato totale

della categoria. "Lintero assortimento
totalizza circa 70 referenze - comunica
Giuseppe Acella, Buyer Liquidi di Maiora,
concessionaria Despar per il Centro-5ud
Ialia - di cui il 0% & rappresentato da
acgue naturali mentre il 21% da referenze
di acqua effervescents naturale e la
restante parte del 19% da acque gassate
Il segmento dell’acqua naturale incide
infatti it 77%, U'effervescente naturale il
19% mentre le acque gassate soloil 4% .
La gestione del repario prevede
normalmenta I esposizione fuarn banco
per le acque in promoziona, in aree promo
dedicate, Mentre sulle scaffale il display

e per lipologia di acqua, owers naturale,

effervescents naturale & gassata, con un
aumerita dello spazno dedicata an piccsli
farrmati

La pressione promozionale & alta
soprattutto nei formati da 1,51, main
gualche caso si cerca di spalmarne pil
uniformemente Uimpatte. Lo politica
promozionale adottatz sulla categona

- spiega Acella - prevede la presenza a
volantino di almeno una prestazione del
formatodalalilodalSalleuna
prestazione del formato fino a S0 cl o

da 51 a un litro. Questo o ha permesss
diincrementare il fatturato in maniera
unitarme per tutt  formatb

Lofferta a marchio del distributore
nella categoria in Italia & pari all'8% del
mercato. Lofferta della mostra marca
commerciale - dichiara Palh - s1 compone
di una linea di referenze completa sia
nei formatida 1,21 che ca 50 cl. La
gamma %1 & arricchila recentemente con
due referenze da 1 1in vetro [naturale

€ gassatal coerenti con i terni di minor
impatto ambientale che il Gruppo
Carrelour sla persequends”.
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LO SCAFFALE SI FA MINI

Il trend di crescita negh wltirmn anm dell ac
qua rminerale sta hnalmente portando tutta
la Gdo a npensare Lo scaffale della catego
na per seddistare le nchieste di un consuw
matore non pil attento solo al prezro. Té
la tendenza ad una graduale oltimizzazio-
ne dei cluster - alferrma Mario Damilana,
Amministratore Delegato di Pontevecchio
con luscita dagh assortiments der prodotts
meno performant da un punto di wsta del
le wvendite”. Contermporansamente cresce
linteresse per il vetro a perdere, malgra
do 1 cosh elevab sia di acguisto che di ven
dita al pubblico.
'Si notaun interesse pio marcato del distri-
buton verso | piccoli formali - osserva Luca
Cheri, Direttore Commerciale di Fonti di

Sangemini
strizza l'occhio
allo sport

Her Acque Minerali d'ltalia,
proprietana de masterbrand Morda,
Sangemini e Gaudianello, Il 7017 &
stato un anno decisamente positmog,
nel quale 51 6 superato il traquardo d
1,2 mitlizrdi di Litm imboltigliati, con
una crescila consolidata del +8,.37%
sullanno precedente e un aumento
del fatturato di olbre il 8%, che ha
raggiunto i 140 miliom di euro.

Mel 2017 la sooieta ha lancato
Sangemini Sport, sfruttando le
carattenstiche umche della sorgente
umbra per ch fa attnatéd sporin:
grazie al basso contenuto d sodio e
a bicarbonat di cou & noca Lacqua
Sangermini, si genara infath un
eftetto tampaone sull acido lathico che
contribusce a nnalzare la soghs

di resistenza alla tabica durante

e dopo Lo sforzo hsico. Botliglia
stilisticamente mollo originale

e orientala al target [tappo apri

e chiudi), caratterizzala da due
impugnalure ergonomiche laterali
che lavoriscono il punto squeeze’,
sagomate a nido d aps per una
rmuglior presa.

Yinadio - Il problema da superare & ave
re un offerta pib leggibile. Per questo mob
vo sl cominciano a ulilizzare | mezzi pallet
da &0 x B0 cm su cui posizionare il formalo
da 50 cl, rendendolo molto pid wisibile e fa-
cile da acguistare”.

Sul disordine medio dello scaffale italiano
dell acgua manerale, soprattutto nelle stagwo-
ni calde per i formatn di serano, concordana
tutt. "Deve essere dato pil spanio - soshe
ne Giovanni Orazzo, Direttore Commercia-
le di Cogedi - ai prodoth premium price e
ai formalti di servizio, che assicunno la pe
na soddistazione der bisogr der consuma
tor ner van moment di consumao”.

Il problema & che l'acqua minerale nel ca
nale moderno nmane una cateqorna ancora
troppo banalizzata e apmatiita da logeche d
commaodity. "Monostante limportante fattu
rato realizzato - noconosce Giuseppe Acella,
Buyer Liguidi di Maiora - la batlula d acgui-
sto resla sempre bassa. Aumentare | mekr
linean per lali referenze sarebbe contropro-
ducente per | margini aziendali™.

La wvia d'uscita & cercare di spenmentare
nuove strade. ~ La nostra azenda - afferma
Carlo Pessina, Consigliere Delegato di Ac-
gue Minerali d’ltalia - sta spenmentando,
in alour py pilota, uninnovative progetto sul
restyling completo del modello espositiva,
che prevede una collocazione delle acque pio
arbicolata nspello alle loro caratteristiche
organolettiche e di consumo. Una colloca
Aipne che supen latiuale sermphioshea di

visione fra acgue nezant e hsce, o solo
per lormato. Proponiamo una presenta
sione che qid a scalfale noorda come le
acgue non sono futte uguall, & possono
essere divise in categone che rspon
dono & cb che svolgono nell organsmio
umano: ipominerale, oligommnerale, me-
dio minerale e iperminerale. & ognuna
cormsponde un impatto hswlogico mol
to dverso. Hropomnizmao guindn un vers &
proprig educational merchandising ™.

Funzionalit e sostembili. S muove
lungo gueste dus direttno la stratega

d innovazione di Fonb di Vinado, il
secondo magaquer player del settore

sul mercato itabano. "Per il prossimo
fuburo - annunca Luca Cheri, Direttore
Commerciale di Fonti di Vinadio
stiamo lavorando a una sene di acque
con un contenuto funzionale, perche
riteniamo che guesto sia un ambito dove
51 pud lare ancora molla innovazione
Pert di pis al momento non posso dire”.
Sul fronte dells sostemblitg invece il
lanoo & appena awenuto in febbrao:

La bottiglia Sant’Anna e compostabile

sl tratta del lormalo da Fo cl di

Acgua Sant’Anna Bio Boltle, la pnma
botbiglia in ltabia in pet bio Interamente
compostamle. Esattaments dieci anm
fa Sant’Anna lanoava nel mass marked
la prnma bottigla al mondo da 1,59 1
100% odegradabule. Sitratta dun
particolare polimero ricavalo dalla
fermentazione degli zucchen contenuti
nelle piante. || nsultato & una boplastica
verde rivolusonana percheé in sol 80
geormil torna a tar parte della natura,
come attesta la conformita alla norma
EM13532.
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