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#ilviaggio tornain Puglia Aicube, nuova centrale Sempre piu big brand
per un tour nellarete di Gruppo Végé, Gruppo declinanoi propri marchi
distributiva di Maiora Pam e Carrefour Italia in versione bio
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sviluppando
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Assortimento, con focus sui prodotti locali,
servizio, dalla ricarica cellulari ai piatti pronti,
innovazione e convenienza: queste le direttrici
di Maiora, protagonista de #ilviaggio

direttore acquisti & marketing
di Maiora
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n’azienda giovane, con tanta voglia di

mettersi in gioco e dimostrare di essere
un player di valore e di riferimento in un con-
testo socio economico complesso comeil sud
d’Italia. Un’aziendafamigliare, saldamente ge-
stita dalla seconda generazione,che hailcom-
mercio nel sangue, per averne vissuto la sto-
riae leevoluzioninelle parole e neifatti dei lo-
ro padri,che rappresentano unaparteimpor-
tante della storia della distribuzione organiz-
zata in Italia e nel Sud, e che oggi preferisco-
norimanere qualche passo indietro e lasciare
spazio (e responsabilita) ai giovani. Una real-
ta fortemente radicata e innamorata del pro-
prioterritorio, determinata a crescere grazie a
unrapporto piu stretto conil territorio e lavo-
lonta di sperimentare nuove formule.
Questo il filo rosso di questa nuova tappa de
#ilviaggio, tornato in Puglia per un tour nel-
la rete di Maiora (socio Despar dal 2013), so-
cieta nata nel 2012, dall’'unione tra la Cannil-
lo spa della famiglia Cannillo e la Ipa Sud del-
la famiglia Peschechera, una scommessa vin-
ta che oggi rappresenta una realta al detta-
glio di 500 punti di vendita con le insegne De-
spar, Eurospar e Interspar tra diretti, sommi-
nistrati e concessiin affitto di azienda, conin-
cassi nel 2017 pari a 802 milioni di euro. Per
completezzavanno aggiunti 5 cash&carry. “E
vogliamo crescere ancora -spiega Pippo Can-
nillo,amministratore delegato di Maiora-: per
potenziare la rete, sia con nuovi store sia con
ristrutturazioni abbiamo previsto un budget
di circa 10 milioni di euro. Allo stesso tempo,
amplieremo le linee a marchio ed entreremo
nell’leCommerce”.
Freschezza, servizio, assortimento e conve-
nienza: sono questi i pilastri intorno ai quali
sono state ripensate le nuove formule di ven-
ditaainsegna Eurospare Interspar. In partico-
lare, il percorso evolutivo della rete e iniziato
lo scorso anno con 'Eurospar di Trani (Ba), u-
nostoredi 1.000 mq, la cui prima particolarita
e rappresentata dall’edificio. “Si tratta infat-
ti di un hangar della seconda guerra mondia-
le, successivamente utilizzato come oleificio,
del quale siamo riusciti a mantenere le carat-
teristiche architettoniche, protette dalle Belle
Arti, pur trasformandolo in un supermercato
dinuova concezione, un test per evolvere pro-
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Servizio e semplicita
nella scelta dei
prodotti sono la
principale chiave
dilettura disuper

e superstore della
rete Maiora di
nuova generazione.
Obiettivi che sono
raggiunti anche
grazie a logiche di
complementarieta,
display verticali,
comunicazione
instore focalizzata

sulla salute

gressivamente la nostra formula”, spiega Lugi
Peschechera, direttore acquisti & marketing di
Maiora. In quest’ottica, uno degli elementi di-
stintivi del supermercato ¢ il display dell’or-
tofrutta. “Trattandosi di una strutturalungae
stretta abbiamo deciso di utilizzare per frutta
e verdura dei display verticali con i quali ‘gio-
care’ alivello di colorie forme, in modo da ga-
rantire un maggiore impatto visivo, convinti
che queste merceologie si comprino prima di
tutto con gli occhi ... e poi guardando il prez-
zo -chiarisce Peschechera-. Inoltre da questa
strutturaabbiamoincominciato acreare aree
difocalizzazione sulmondo del salutismo, che
comprende bio, alta digeribilita, free from e
che hala nostra linea a marchio Natural come
principale protagonista”.

Questo approccio, che ha dato risultati posi-
tivia livello sia di venditasia di apprezzamen-
to della clientela, & stato migliorato e valoriz-
zato sia nell’Euro-
spar di Giovinazzo, il
pit performante del-
larete e quello conla
maggiore redditivita
al mq, sia nell’Inter-
spar di Terlizzi, aper-
to lo scorso maggio.
“In quest’ultimo sto-
re, che per noi iden-
tifica i superstore di
grande dimensione
abbiamo accentua-

Le arachidi sono fonte dj
potassio, fosforo, magnesiop

Il posizionamento
delleinsegne

di Maiora
spiegato da Luigi
Peschechera
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La freschezze_l qel
pescato quotidiano.
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to l’enfasi su alcuni reparti (come l’'enoteca)
oltre chesul brand Natural: in particolare, ab-
biano creato un’area ad hoc per i prodotti che
fanno bene alla salute, caratterizzandola con
arredi personalizzati sia per gli articoli refri-
gerati sia per quelli confezionati-continua Pe-
schechera-. Allo stesso tempo abbiamo lavo-
ratoin manieraimportante sullacomunicazio-
ne instore, per fornire il maggiore numero di
informazioni sulle caratteristiche di salubrita
dei prodottie garantire scelte piu consapevo-
li ai nostri clienti”.

Oltre che superstore e supermercati tradizio-
nali, Maiora sta lavorando anche sulla pros-
simita con l'insegna Despar, di cui ha messo
a punto un format innovativo per tipologia
di vendita e location. Lo store, infatti si tro-
va, all’interno della stazione ferroviaria di Ba-
ri, importante centro di svincolo non solo tra
nord e sud, ma anche verso l'interno. “Abbia-
mo avuto Uopportunita di aprire uno store di
200 mq nel quale abbiamo deciso di adotta-
re soluzioni diverse rispetto al resto della rete
-racconta Peschechera-. Qui, all’assortimento
discatolame applichiamo le logiche dell’Every
Day Low Price, per garantire la massima con-
venienza, mentre sui freschi concentriamo le
promozioni, perché siamo convinti che i con-
sumatori siano maggiormente attratti dai fre-
schi. Inoltre un approccio di questo genere ci
permette una migliore gestione dei banchifre-
schialivellosiadi assortimento, inmodo dae-
vitare rotture di stock, sia di promozioni, alle
qualiviene garantita una maggiore visibilita”.

L'Interspar di
Terlizzi rappresenta
la formula piu
avanzatadellarete
Maiora in termini

di ambientazione,
comunicazione
instore e attenzione
almondo della
salute conl’area
personalizzata
Natural. Strategica
anche la categoria
deivini, nella quale
e stato curato

un assortimento
dedicatoa
valorizzare
produzionilocali di
norma non presenti
ingdo
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